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1、 学科概况
工商管理是管理学门类中的一级学科。工商管理学科是以社会微观经济组织的管理活动中的普遍规律和应用方法为研究对象的学科。工商管理学科的发展趋势是以企业的经营管理问题为研究对象，以经济学和行为科学为主要理论基础，以统计学、运筹学等数理分析方法和案例分析方法等为主要研究手段，探讨和研究企业各项管理决策的形成过程、特征和相互关系，以及企业作为一个整体与外部环境之间的相互联系，并从中探索、归纳和总结出旨在获得成效、提高效率的一般规律和管理方法。工商管理学科的研究目的是为企业的经营管理决策和管理实践活动提供理论指导和科学依据，培养各类专业管理人才，提高企业经营管理效率，推动企业持续发展，从而促进社会经济的发展。
我校工商管理学科瞄准国家重大需要，服务于区域经济建设，覆盖了“基础研究”、“应用基础研究”和“应用研究”三大领域。已形成了包括企业管理、会计学、财务管理、市场营销、技术经济及管理等有特色和稳定的研究方向。本学科以中青年学术带头人为主，在多年的教学和科研工作中，积累了丰富的研究生培养经验，培养了一批杰出优秀的高层次人才。承担完成了一系列重大的国家、省部级和校企合作科研项目，研究经费充足，获得了一系列国家和省部级科研成果奖励，总体水平处于全国高校前列。
二、研究方向
	序号
	研究方向代码名称
	研究方向英文名称

	1
	企业管理
	Business management

	2
	会计学
	Accountancy

	3
	财务管理
	Financial management

	4
	市场营销
	Marketing

	5
	技术经济及管理
	Technology economy and management


1. 企业管理
企业管理是以企业活动为研究对象，研究其管理理念、机制和方法的综合性学科。企业管理以经济学、管理学、社会学等为理论基础，运用定量、定性的研究工具和信息技术方法，研究现代企业的各种管理活动、经营管理模式、经营绩效及其影响因素、与社会相互间关系，探讨管理活动的基本准则、经营模式的特征和生存条件等，揭示企业成长及其管理的基本规律。企业管理学科具有综合性、复合性和应用性的特征。企业管理的研究重点在于通过战略决策与管理、企业制度与组织、人力资源管理、财务管理、生产运营管理、物流与供应链管理、市场营销与品牌管理、创业和企业成长等综合分析，研究企业成长的规律和综合管理机制，为培养企业管理综合性高级人才提供一般基础。
2. 会计学
会计学是以确认、计量、记录和报告为基本职能，收集、整理、披露和分析企业、政府或非营利组织有关经济活动的信息，从而有效反映、监督与控制其经济活动的管理学科。其目的是管理经济实体的财产和各项经济业务并参与经济决策，同时为政府及有关部门、投资者和内部管理部门提供相关的会计信息。现代会计主要包括企业会计、政府与非营利组织会计、审计三大分支；企业会计又包括财务会计和管理会计两大分支。
3.财务管理
财务管理是以企业财务管理和决策问题为研究对象，以数理分析为主要研究手段，探讨和研究企业的财务绩效、财务政策、财务战略和财务安全的学科。财务管理的研究内容主要包括：融资约束与融资政策、资本结构、利润分配、营运资本管理、投资项目评价、风险管理、兼并与收购、财务信息与资本市场的关系、行为财务等。
4. 市场营销
市场营销是面向市场、以企业与市场关系为研究对象，探讨企业市场营销理念、机制和方法的应用性学科。市场营销主要研究现代市场营销导向、顾客价值与顾客满意、市场营销战略与计划、市场与消费者购买行为分析、产品开发与决策、定价理论与方法、分销渠道设计与管理、整合营销沟通、市场营销绩效评价，以及营销领域的新发展。市场营销研究方向主要包括全球营销、服务营销、网络营销、绿色营销、关系营销和创建品牌资产等方面。
5. 技术经济及管理
技术经济及管理是一门技术管理与经济分析相结合的学科。它以企业、区域、产业和国家层面涉及技术活动的管理和决策为主要研究对象，探讨和分析企业技术发展、技术创新、技术应用和技术扩散的经济与管理问题，涉及工程项目的技术和经济可行性分析、企业、地区、产业和国家等层面的技术发展、技术创新、投资决策、资源利用与环境保护等问题。技术经济与管理学科目前的研究方向主要包括：技术经济评价与项目管理、技术管理、技术创新管理、技术创业管理、可持续发展管理、知识管理与知识产权战略等。
三、培养目标

具备全面的、扎实的管理学基础理论知识；善于运用管理学的相关理论和方法分析、研究和解决管理的理论或现实问题，并展现一定的理论或实践创新能力；具有从事管理实践问题的应用研究或企业的管理实践工作的能力。具体要求：
（1）系统和深入掌握工商管理学科的基础理论和专业理论体系，并掌握管理的理论研究和应用研究的基本方法，善于理论联系实际，解决工商管理理论和实践中的主要问题。
（2）系统、深入地理解与掌握工商管理学科某专业领域的理论、方法及其应用，把握该领域的主要研究问题和国内外研究现状，并熟练应用管理学的相关研究的方法或工具，包括理论模型、实证研究和应用研究，开展相关的学术研究，并形成独到的学术见解。
（3）具有较强的外语能力，能比较熟练地运用一种主要外语阅读本学科文献，能比较熟练地运用一种主要外语进行交流，并撰写规范和高质量的学术论文。
四、学制和学习年限
硕士研究生的学制为3年，在学的最长年限为5年。超过最长在读年限的硕士研究生学籍管理按《中南大学超年限研究生学籍管理实施细则》（中大研字[2015]1号）文件执行，优秀硕士生可申请提前毕业，提前毕业年限为半年，即实际在校学籍注册时间不得少于2.5年。

申请提前毕业需满足如下条件：1、思想品德优秀，积极参加学术活动、社会实践等活动，无违纪情况；2、按规定修满学分，课程学习成绩优良，无不及格课程记录；3、较好地完成研究生阶段各培养环节；4、必须在比CSSCI或CSCD高一级级别的期刊上发表与学位论文相关的论文1篇以上，且所发表的论文以中南大学为第一署名单位，研究生为第一作者或导师为第一作者、研究生为第二作者；5、硕士学位论文内审成绩为良好（75分及以上）。

申请提前毕业的程序如下：1、研究生在提交学位论文进行内审前（上半年4月5日左右，下半年10月10日左右）从研究生院主页下载《中南大学研究生提前毕业申请表》，从思想政治表现、课程考核成绩及科研（临床）实践能力及发表学术论文情况（附支撑材料）等方面阐述申请原因，由研究生导师审核并签署意见后，交给研究生教育管理中心；2、研究生教育管理中心按提前毕业实施细则审查研究生所交材料（成绩单、发表学术论文原件及相关材料），确定是否可进入内审环节。
五、培养方式
本学科实行导师负责制，导师负责研究生培养全过程。具体体现如下：
1.导师指导研究生制定个人培养计划、选学课程、查阅文献资料、参加学术交流和社会实践、确定研究课题、指导科学研究等。
2.研究生的学位论文在导师的指导下完成，分为开题、撰写学位论文、预答辩、答辩等环节。
3.导师对研究生的业务指导和思想教育应有机结合起来，全面培养提高研究生的综合素质。

六、课程设置与学分要求
	课程类别
	学分要求
	课程类别
	学分要求

	公共学位课
	3
	学科基础课
	8

	专业课
	4
	选修课
	6

	seminar
	6
	培养环节
	3

	补修课
	
	
	

	总学分
	30（不含补修学分）
	
	

	学分说明
	


课程学习时间为1年，约54周，每学期所修学分不能超过18分，修满总学分在30分以上,。
课程分为公共学位课、学科基础课、专业课、选修课、seminar、培养环节、补修课类。具体课程设置如下表：
工商管理学科硕士研究生课程设置

	类别
	课程（环节）名称
	学时
	学分
	开课学期
	说明

	公共学位课
	01030210101中国特色社会主义理论与实践研究
	32
	2.0
	第一学期
	必修
3学分

	
	01010110102马克思主义与社会科学方法论
	16
	1.0
	第二学期
	

	学科基础课
	16120111201高级管理学(英文)
	32
	2.0
	第一学期
	必修
8学分

	
	16120111203管理研究方法I 
	32
	2.0
	第一学期
	

	
	16020211203高级计量经济学I
	32
	2.0
	第一学期
	

	
	16120211201工商管理前沿专题
	32
	2.0
	第二学期
	

	专业课
	16120211403战略管理研究
	32
	2.0
	第二学期
	必修
4学分及以上

	
	16120211301财务会计理论
	32
	2.0
	第二学期
	

	
	16120211302高级财务管理
	32
	2.0
	第二学期
	

	
	16120211303高级营销学
	32
	2.0
	第二学期
	

	
	16120211304技术经济与评价理论
	32
	2.0
	第二学期
	

	
	16120211305企业理论
	32
	2.0
	第一学期
	

	选修课
	企业管理模块
	16120111405生产与运作管理研究
	32
	2.0
	第二学期
	必选6学分及以上（其中4学分必选修本专业所在模块的课程）


	
	
	16120211404人力资源开发与管理研究
	32
	2.0
	第二学期
	

	
	
	16120211402技术进步与创新管理
	32
	2.0
	第二学期
	

	
	
	16120111407消费者行为学
	32
	2.0
	第二学期
	

	
	
	16120111408质性研究方法
	32
	2.0
	第二学期
	

	
	
	16120111410高水平论文写作及发表（英文）
	32
	2.0
	第二学期
	

	
	会计财务模块
	16020211408高级投资学I
	32
	2.0
	第二学期
	

	
	
	16120111409资本运营
	32
	2.0
	第二学期
	

	
	
	16120211401创业与风险投资
	32
	2.0
	第二学期
	

	
	
	16120211405审计理论
	32
	2.0
	第二学期
	

	
	
	16120211406实证会计研究（英文）
	32
	2.0
	第二学期
	

	
	
	16120111410高水平论文写作及发表（英文）
	32
	2.0
	第二学期
	

	seminar
	参加学术讲座
	
	2.0
	所有学期
	必修6学分

	
	参加国内外学术会议
	
	2.0
	所有学期
	

	
	参加导师组的学术研讨
	
	2.0
	所有学期
	

	培养环节
	00000000602学位论文选题报告
	
	1.0
	第三（四）学期
	必修3学分

	
	00000000603社会实践
	
	1.0
	所有学期
	

	
	00000000605科研训练
	
	1.0
	所有学期
	

	补修课

	中级财务会计（本科生课程）
管理会计（本科生课程）
	40
32
	2.5
2.0
	第二学期
第二学期
	会计学同等学力和跨学科学生必修

	
	组织行为学（本科生课程）
企业战略管理（本科生课程）
	40
40
	2.5
2.5
	第一学期
第一学期
	企业管理、财务管理、市场营销同等学力和跨学科学生必修

	
	商务统计（本科生课程）
管理学原理（本科生课程）
	48
48
	3.0
3.0
	第二学期第一学期
	技术经济及管理同等学力和跨学科学生必修

	备注：①要求国家重点学科至少开设2门以上全英文专业课程，除少数文科类学科，其他学科至少开设1门全英文专业课程；
②学术学位硕士生总学分不低于30学分，课程学分、学术交流学分、培养环节学分比例构成自定。
③企业管理模块包括企业管理、市场营销和技术经济及管理三个专业；会计财务模块包括会计学和财务管理两个专业。


1.课程免修免试要求：
（1）硕士研究生英语水平达到《中南大学关于非英语专业研究生英语课程免修免试的规定》要求者，凭考试成绩单原件申请免修免试。研究生在学期间连续在国外学习或工作一年以上的，由本人申请，经导师和二级单位主管院长审核，凭护照签证原件和复印件到研究生院培养与管理办办理免修免试留学国外语。
（2）对于研究生在国外留学期间所修的专业课程，由本人提供学习成绩证明原件和课程考试有关资料，由所在二级培养单位主管院长审核并认定为对应培养方案内的相应课程，到研究生院培养与管理办登记成绩。
2.形势与政策：
硕士研究生必须在第一、第二学期第9、15周周三下午5-8节上《形势与政策》课，并按照学校的时间要求，进入中南大学形势与政策考试系统进行考试，成绩合格后才准予答辩。
七、学术研讨与学术交流
本学科硕士生在学习期间须参加6次以上学院组织的学术讲座，方可拿到2个学分，成绩评定规则为：以考勤表作为考核依据，在学制内，听满学术讲座6次以下为“不合格”，6-8次为“合格”，8-10次为“良好”，10次以上为“优秀”。
本学科硕士生在学习期间必须参加1次本学科及相关学科的国内外学术会议，即可得到2个学分，成绩评定规则为：参加会议的评为“合格”，且有论文在会议论文集或推荐的期刊发表评为“良好”，且在会上交流报告评为“优秀”，所参加的学术会议应提供相应的会议证明材料。

本学科硕士生在学习期间须全程参加导师组织的学术研讨，方可拿到2个学分，成绩评定由导师掌握。
八、学位论文选题报告
研究生在导师的指导下，应在第一学年内确定学位论文研究方向，在查阅相当量文献资料的基础上确定研究课题。硕士生查阅的文献资料应分别在60篇以上，其中外文文献资料一般应在三分之一以上。
硕士生应于答辩前一年作公开的选题报告，一般在第三学期或第四学期进行。
硕士生选题报告应在专业所在系公开进行，填写《商学院硕士学位论文开题报告评价表》和《中南大学研究生学位论文选题报告》，并于两周内交学院研究生教育管理中心存档。
九、科研训练、专业实践和社会实践
“科研训练”是学术型硕士研究生必修环节，要求硕士研究生至少参加1项科研项目，通过掌握正确的科研方法，培养独立从事科学研究或专门技术的能力，经导师审核达到要求者给予相应学分。
“社会实践”是所有全日制硕士生的必修环节。由研工办具体组织实施和考核。（见附录一）

十、学年总结与考核
在每学年放假前，学校组织研究生对一学年来的政治思想表现、课程学习成绩、科研和实践业绩等方面进行一次全面总结、评定和考核，考核结果作为评优、筛选以及调整研究生的奖学金和助学金等级的依据，对考核不合格者根据研究生学籍管理规定进行相应学籍处理。由研工办具体组织实施和考核。
十一、学位论文工作
1.发表学术论文要求
本学科硕士研究生必须在CSSCI、CSCD、EI、北大核心中文期刊或SCIE、SSCI英文期刊上发表与学位论文相关的论文1篇，方可申请授予学位。如果论文没有见刊，应提交论文将发表的相关证明材料。以上发表的论文应以中南大学商学院为第一署名单位，研究生为第一作者或导师为第一作者、研究生为第二作者。未达到要求者，可准予毕业，但须达到以上要求之后才能申请授予学位。
2.学位论文要求
硕士研究生的学位论文应用中文撰写，须有完整的文献综述，被引用文献和数据须明确标注，字数须控制在4-6万字范围内，在导师的指导下由研究生本人独立完成。学位论文应表明研究生已达到培养目标的要求。学位论文研究工作时间（从选题报告通过之日起至论文送评阅前止）不少于一年。

3.论文评审、答辩与学位授予
每年10月中旬，对所有进入学位论文工作研究生的学位论文进展情况进行检查与考核。由学院负责对研究生的论文工作进展情况进行检查考核，切实解决研究生论文工作中遇到的困难。对综合能力较差、论文工作进展缓慢、投入时间和精力不足的研究生提出警告，或按学籍管理规定进行处理。
学生毕业前一个学期须就其毕业论文进行预答辩，并在申请学位论文答辩前提交内审（上半年4月10日左右，下半年10月20日左右），内审通过后方可答辩。内审未通过者，须六个月后再提交再审。对达到毕业条件、满足学术论文发表要求、最后通过答辩的研究生方可授予学位。

附：
1、本学科研究生须研读的主要参考书目

2、修订专家名单

附录1：本学科研究生须研读的主要参考书目
1. 企业管理

（1）[美] 迈克尔·波特著，陈小悦译：《竞争战略》，华夏出版社，1997年1月第1版.
（2）[美] 迈克尔·波特著，陈小悦译：《竞争优势》，华夏出版社，1997年1月第1版.
（3）[美] 丹尼尔·A·雷恩（Daniel A. Wren）著，孙健敏、黄小勇、李原主译：《管理思想史》，中国人民大学出版社，2009年3月第1版.
（4）[美] 戴维·尤里奇（Dave Ulrich）著，李祖滨、孙晓平译：《人力资源转型》，电子工业出版社，2015年5月第1版.
（5）[美] 亨利·明茨伯格、布鲁斯·阿尔斯特兰德、约瑟夫·兰佩尔著，魏江译：《战略历程》，机械工业出版社，2012年7月第1版.
2. 会计学

（1）[加] 威廉姆  R. 斯科特（William R. Scott）著，陈汉文等译：《财务会计理论》，机械工业出版社，2000年11月第1版.
（2）[美] 罗斯·L.瓦茨、杰罗尔德·L.齐默尔曼著，陈少华、黄世忠等译：《实证会计理论》，东北财经大学出版社，1999年9月第1版.
（3）[美] 威廉·H.比弗著，薛云奎主译：《财务呈报——会计革命》，东北财经大学出版社，1999年8月第1版.
（4）[美] 夏恩·桑德著，方红星等译、陆德明校：《会计与控制理论》，东北财经大学出版社，2000年12月第1版.
（5）[美] John J. Wild：Financial statement analysis（8th ed） 北京大学出版社和美国麦格劳-希尔教育出版(亚洲)公司合作出版2006年.
3. 财务管理

（1）[美] 科勒（Koller,T.）等著，高建等译：《价值评估：公司价值的衡量与管理》，电子工业出版社，2007年2月第1版.
（2）[美] 帕特里克·沙利文著；陈劲等译：《智力资本管理：企业价值萃取的核心能力》，知识产权出版社，2006年4月第1版.
（3）[美] William H.Greene著：《Econometric Analysis》，清华大学出版，第4版.
（4）高铁梅著：《计量经济分析方法与建模》，清华大学出版社，2006年第1版.
（5）[美] 弗兰·J·法博齐、弗朗哥·莫迪利亚尼著，唐旭译：《资本市场：机构与工具（第二版）经济科学出版社，2003年3月第1版.
（6）[美] 罗伯特·希金斯著，沈艺峰等译，《财务管理分析》，北京大学出版社，2015年9月第1版.
4. 市场营销

（1）[美] 菲利普·科特勒（Philip Kotler）、凯文·莱恩·凯勒著，王永贵、于洪彦、何佳讯、陈荣译：《市场管理》格致出版社， 2015年第13版.
（2）[美] 迈克尔·波特著，陈丽芳译：《竞争优势》，中信出版社，2014年7月第1版.
（3）[美] Del I. Hawkins，Kenneth A. Coney著：《Consumer Behavior: Building Marketing Strategy》，机械工业出版社， 2014.
（4）[美] Orvill Walker著：《Marketing Strategy: a Decision- Focused Approach》，北京大学出版社，2014.
（5）[美] Al Ries，Jack Trout：《Positioning: The Battle for Your Mind》，机械工程出版社，2013.
5. 技术经济及管理
（1）游达明编著：《技术经济与项目经济评价》，清华大学出版社，2009.
（2）傅家骥，仝允恒编著:《工业技术经济学》清华大学出版社，1996.
附录2：修订专家名单
龚艳萍    关健    喻凯    罗剑宏    张根明
